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01 導入美容液   LUMIRUA / バナー・LP（架空プロジェクト）

バナーデザイン

令和8年 / 2週間（構成～バナー・LP デザイン制作まで） Photoshop / AI (Gemini)

仕事で忙しく、肌の疲れや 乾燥を感じ始めた 30 代の女性。

朝の時短と贅沢感を両立した「10 秒の贅沢」という価値を提案し、初 回購入へ繋 げる。
朝の光や、配合成分のビタミン、潤いを直感的にイメージしてもらうため、水色や黄
色をキーカラーに使用した。

�,���px × �,���px �,���px × ���px 

�,���px × �,���px �,���px × ���px  

詳細情報

担当範囲 デザイン / AI（Gemini）を活用した構成・コピーライティング・画像生成

制作期間 

ターゲット

目的・意図

使用ツール
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LPデザインカンプ （PCサイズ）

�,���px × �,���px 
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LPデザインカンプ （スマホサイズ）

���px × �,���px 
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02 AI自動投資サービス  ASSET GO / バナー・LP（架空プロジェクト）

バナーデザイン

担当範囲 デザイン / AI（Gemini）を活用した構成・コピーライティング・画像生成

ターゲット 資産運用に興味はあるが、難しそうで一歩踏み出せない20代の若年層。

目的・意図 資産運用のハードルを下げ、投資をスタートしてもらうことを目的として制作。
「これなら自分にもできそう」と感じてもらえるよう、ポップなイラストを使用した。また、

読み手の負担を軽減するため、文 字数は 極力 抑えた。配色は「育てる楽しさ」や「意欲」
をイメージさせる赤やオレンジをキーカラーに使用した。

�,���px × �,���px �,���px × ���px 

�,���px × �,���px �,���px × ���px  

詳細情報

制作期間 令和8年 / 1 週間（構成～バナー・LP デザイン制作まで） Photoshop / AI (Gemini)使用ツール
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LPデザインカンプ （PCサイズ）

�,���px × �,���px 
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LPデザインカンプ （スマホサイズ）

���px × ��,���px 
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LPデザインカンプ （スマホサイズ）

動きの仕様 （PCサイズ・スマホサイズ）

運用シミュレーション

■ 入力部分（スライダー）
毎月の積立額： 500 円～50,000円の範囲で選択。
積立期間： 1 年～10年の範囲で選択。
スライダーを動かすと、右上の数値（〇〇円 / 〇年）がリ
アルタイムで連動するようにする。
■ 計算ロジック
元本（積立額×期間）に、年利 3％を想定した計算式を組み
込む。
■ 実行アクション（ボタンクリック時）
初期状態では、下の「計算結果エリア（数値・グラフ）」は
非表示。「計算する」ボタンを押したタイミングで、入力
値に応じた「計算結果」と「グラフ」を下に表示する。
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03 カレールウ まろやかスパイスカレー / バナー・LP（架空プロジェクト）

バナーデザイン

担当範囲 デザイン / AI（Gemini）を活用した構成・コピーライティング・画像生成

ターゲット 小さい子どもがいる30代～40代の親層。

目的・意図 新商品の認知拡大と初回購入を目的として制作。
親子で満足できる商品であることをひと目で認識できるよう、家族の食事風景をメインビ
ジュアルに配置した。また、温かみや安心感を演出するため、手書き風の書体やベージュ
をベースカラーとし、カレーをイメージさせる茶色やオレンジをキーカラーに使用した。

�,���px × �,���px 

※グレーの長方形：カレールウのパッケージのダミー

�,���px × ���px 

�,���px × �,���px �,���px × ���px  

詳細情報

制作期間 令和8年 / 1 週間（構成～バナー・LP デザイン制作まで） Photoshop / AI (Gemini)使用ツール
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LPデザインカンプ （PCサイズ）

�,���px × �,���px 

09



LPデザインカンプ （スマホサイズ）

���px × �,���px 
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動きの仕様 （PCサイズ・スマホサイズ）

メニュー画面の表示

■ 表示形式
メニューバーを画面上部に常時 固定し、スクロールして
も 隠 れないよう に す る。クリック時 は、背 面 にカバ ー

（#332211 の不透明度 60%）を敷く。
■ サイズとスクロール
高さ：画面の高さ100%で固定。
横幅：画面の右側に表示し、PCでは50%、スマホでは全幅。
スクロール：コンテンツが画面の高さを超える場合は、
枠内だけで縦スクロールができるようにする。表示中は、
後ろのメインページが動かないよう制御する。
■ 閉じる操作

「×」ボタン、または枠 外のカバー部分をクリックで閉じ
るようにする。

アレンジレシピの詳細表示

■ 表示形式
画面中央に白背景の角丸ボックスを表示。背面には半透
明のカバー（#332211 の不透明度 60%）を敷く。
■ サイズとスクロール
高さ：PC では画面の高さの70%、スマホでは90% とする。
横幅：PCでは最大800pxとし、画面幅が狭くなった時や、
スマホでは画面幅の80%で可変するようにする。
スクロール：コンテンツが画面の高さを超える場合は、枠
内だけでスクロールできるようにする。表示中は、後ろの
メインページが動かないよう制御する。
■ 閉じる操作

「×」ボタン、または枠外の半透明部分をクリックで閉じ
るようにする。

FAQの表示

■ 表示形式
初期状態では「回答」部分は非表示。
質問エリア（または右端のアイコン）をクリックすると、
回答がスライドして表示されるようにする。
■ アイコンの切り替え
閉じている時は「＋」、開いている時は「ー」のアイコン
に切り替わるようにする。
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04 かりゆしウェア / 商品カタログ（全31ページ）

担当範囲 画像選定・管理 / フォーマットへのデータ流し込み

目的・意図 年次カタログの刷新を目的に制作。
制作スケジュールを厳守するため、チームへの報連相を徹底した。また、31ページ分の商品
画像や情報の管理を1 人で任されていたため、ファイル名のルール化や情報の確認を徹底。
結果として、情報のミスや納期遅れ、トラブルを出すことなく納品まで進めることができた。

詳細情報

A4 - 2つ折 

令和 6年 / 3ヶ月（初校作成～納品まで） Photoshop / Illustrator制作期間 使用ツール
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05 行政事業 / チラシ

担当範囲 デザイン

目的・意図 問い合わせ・申し込み へ 繋げることを目的として制作。
読み手の負担を減らすため、アイコンの活用や情報のグループ化を行い、最後までスト
レスなく読み進められるよう情報整理を意識した。

詳細情報

A�

令和6年 / 2 週間（初校作成～納品まで） Photoshop / Illustrator制作期間 使用ツール
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06 洋菓子店 / 販促ツール（POP・包装紙・ディスプレイパネル）

担当範囲 デザイン

目的・意図 季節ごとのキャンペーンに合わせ、集客および 購買促進を目的として制作。
商品が主役として引き立つようレイアウトを工夫した。また、制作物が店頭でアイキャッチ
となり、つい手に取りたくなるようなデザインを意識した。

詳細情報

A� - ひな祭り用 POP

A� - ウエディングギフト用 POP

���㎜ × ��㎜～  - 夏のギフト用包装紙 店 頭掲示の様子

店頭のショーケースに合わせたサイズ - ウエディングギフト用パネル

令和6年 / 各 2 週間（初校作成～納品まで） Photoshop / Illustrator制作期間 使用ツール
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